
4
月
か
ら
始
ま
っ
た
電
力
小
売

全
面
自
由
化
は
、
6
月
3
日
時
点

で
の
契
約
先
の
切
り
替
え
申
込
件

数
が
1
0
6
万
件
に
達
し
た
。
こ

れ
は
一
般
家
庭
の
契
約
口
数
に
対

す
る
割
合
（
切
り
替
え
率
）
で
言

え
ば
、
1
・
7
％
に
相
当
す
る
。

関
西
電
力
管
内
で
は
2
・
2
％
、

東
京
電
力
管
内
で
は
2
・
9
％
に

達
す
る
な
ど
、
都
市
部
を
中
心
に

切
り
替
え
が
進
ん
で
い
る
。

開
始
2
カ
月
の
動
き
と
し
て
は

順
調
と
も
と
れ
る
が
、
予
約
受
付

期
間
や
自
由
化
直
後
と
比
べ
る
と

勢
い
に
陰
り
が
見
え
始
め
た
の
も

事
実
で
あ
り
、
こ
れ
を
も
っ
て
新

電
力
の
挑
戦
は
失
敗
に
終
わ
っ
た

と
見
る
向
き
も
あ
る
。
ま
た
、
自

由
化
前
後
は
連
日
の
よ
う
に
メ
デ

ィ
ア
を
賑
わ
せ
て
い
た
が
、
最
近

で
は
専
門
誌
を
除
け
ば
関
連
す
る

記
事
も
あ
ま
り
見
か
け
な
く
な
っ

た
こ
と
か
ら
、
世
の
中
の
関
心
が

薄
れ
て
い
る
と
評
す
る
論
者
も
い

る
。
も
ち
ろ
ん
、
外
形
的
な
動
き

だ
け
を
抜
き
出
し
て
評
価
す
る
こ

と
は
や
や
乱
暴
で
あ
る
の
だ
が
、

関
係
者
は
そ
う
し
た
事
実
を
受
け

止
め
、
次
の
一
手
を
検
討
す
る
契

機
と
す
べ
き
で
あ
ろ
う
。

種
々
の
ア
ン
ケ
ー
ト
調
査
に
よ

れ
ば
、
自
由
化
に
対
す
る
認
知
度

は
極
め
て
高
い
も
の
の
、
様
子
見

を
続
け
る
需
要
家
が
多
い
。
つ
ま

り
、
立
ち
上
が
り
2
カ
月
で
切
り

替
わ
っ
た
層
の
実
態
は
、
放
っ
て

お
い
て
も
自
発
的
に
切
り
替
え
る

積
極
層
と
新
電
力
側
が
濃
厚
に
営

業
で
き
る
層
で
あ
り
、
本
格
的
に

市
場
の
シ
ェ
ア
を
奪
う
た
め
に
は

そ
れ
以
外
の
層
へ
の
広
が
り
が
重

要
に
な
る
こ
と
を
意
味
し
て
い

る
。顧

客
の
掘
り
起
こ
し
に
あ
た
っ

て
は
、
自
動
車
保
険
市
場
の
事
例

が
参
考
に
な
る
。
自
動
車
保
険
市

場
の
世
界
で
は
「
通
販
型
」
と
呼

ば
れ
る
新
勢
力
が
参
入
し
、
デ
ィ

ー
ラ
ー
な
ど
で
対
面
提
案
に
よ
り

勧
誘
す
る
「
従
来
型
」
か
ら
市
場

シ
ェ
ア
を
奪
っ
て
い
っ
た
。
既
に

参
入
か
ら
長
い
年
月
が
経
ち
、

「
通
販
型
」
が
保
険
料
の
面
で
お

得
で
あ
る
と
の
訴
求
が
繰
り
返
さ

れ
、
そ
の
認
識
が
ユ
ー
ザ
ー
側
に

広
ま
っ
て
い
る
に
も
関
わ
ら
ず
、

「
何
と
な
く
不
安
」
や
「
切
り
替

え
が
面
倒
」
と
い
う
理
由
か
ら
、

依
然
と
し
て
「
従
来
型
」
が
過
半

の
シ
ェ
ア
を
有
し
て
い
る
。
筆
者

に
は
、
こ
う
し
た
ス
イ
ッ
チ
の
特

性
は
電
力
自
由
化
で
も
当
て
は
ま

る
の
で
あ
り
、
そ
こ
に
電
力
市
場

に
お
け
る
掘
り
起
し
の
一
手
を
考

え
る
ヒ
ン
ト
が
隠
さ

れ
て
い
る
よ
う
に
思

え
る
。

当
初
は
「
安
さ
」

を
訴
求
す
る
だ
け
で

顧
客
獲
得
で
き
た

「
通
販
型
」
も
、
次

第
に
ラ
イ
バ
ル
が
増

え
る
中
で
特
徴
が
埋

没
し
て
い
っ
た
。
ま

た
、
契
約
満
期
を
迎

え
る
に
あ
た
り
契
約

会
社
の
切
り
替
え
を

考
え
て
い
た
が
直
前

に
な
っ
て
面
倒
に
な

っ
て
切
り
替
え
な
か

っ
た
り
、
反
対
に
切

り
替
え
る
つ
も
り
は

な
か
っ
た
が
直
前
に

気
が
変
わ
っ
て
ス
イ

ッ
チ
し
た
り
す
る
ユ

ー
ザ
ー
が
多
数
存
在

す
る
こ
と
も
分
か
っ

て
い
っ
た
。

結
果
、
い
か
に
タ

イ
ミ
ン
グ
よ
く
、
い

か
に
分
か
り
や
す
く

行
動
喚
起
さ
せ
る
か

が
重
要
で
、「
ネ
ー

ミ
ン
グ
」
や
「
タ
ー

ゲ
ッ
ト
を
絞
っ
た
商

品
設
計
」
な
ど
様
々

な
マ
ー
ケ
テ
ィ
ン
グ

要
素
を
織
り
交
ぜ

て
、
ユ
ー
ザ
ー
に
訴

求
す
る
工
夫
を
繰
り

返
し
て
き
た
の
だ
。

対
す
る
「
従
来
型
」

も
、
カ
ー
デ
ィ
ー
ラ

ー
な
ど
を
通
じ
た
対
面
販
売
に
つ

い
て
提
案
手
法
や
商
品
の
改
良
を

重
ね
、
迎
え
撃
つ
た
め
の
工
夫
を

積
み
重
ね
て
き
た
に
違
い
な
い
。

そ
う
し
た
自
動
車
保
険
市
場
の

取
り
組
み
と
比
較
す
る
と
、
電
力

市
場
の
競
争
は
ほ
ん
の
第
一
段
階

に
過
ぎ
な
い
こ
と
が
分
か
る
。
ユ

ー
ザ
ー
を
ス
イ
ッ
チ
さ
せ
る
た
め

に
緻
密
に
設
計
し
た
マ
ー
ケ
テ
ィ

ン
グ
プ
ラ
ン
を
有
し
て
い
る
事
業

者
は
ま
だ
ま
だ
少
な
い
。
広
い
意

味
で
の
自
動
車
産
業
が
経
験
し
て

き
た
顧
客
獲
得
の
ノ
ウ
ハ
ウ
は
、

電
力
市
場
に
も
十
分
生
か
せ
る
も

の
だ
ろ
う
。

（
次
回
は
8
月
22
日
付
に
掲
載

し
ま
す
）
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