
「
セ
ー
ル
ス
レ
ッ
プ
」と
は

ど
う
い
う
も
の
な
の
か
？

１
■
仲
介
・
斡
旋
業
務
に
特
化
し
た
営
業
員

セ
ー
ル
ス
レ
ッ
プ
と
は
、
セ
ー
ル
ス
・
レ
プ

リ
ゼ
ン
タ
テ
ィ
ブ
（Sales

R
epresentative

）

の
略
称
で
「
メ
ー
カ
ー
等
に
代
わ
っ
て
、
メ
ー

カ
ー
等
の
商
品
の
販
売
を
代
行
す
る
独
立
自
営

の
営
業
員
」
の
こ
と
で
す
。
代
理
店
や
問
屋
と

の
違
い
は
、
在
庫
を
持
た
ず
、
仲
介
・
斡
旋
機

能
に
特
化
し
た
個
人
経
営
の
営
業
員
で
あ
る
こ

と
で
す
。

こ
れ
は
米
国
で
は
広
く
普
及
し
て
い
る
販
売

チ
ャ
ン
ネ
ル
の
ひ
と
つ
で
す
が
、
ま
だ
日
本
で

は
、
そ
こ
ま
で
の
存
在
感
は
あ
り
ま
せ
ん
。

ア
メ
リ
カ
で
の
普
及
の
背
景
に
は
、
国
土
の

広
さ
、
中
間
流
通
網
の
充
実
度
、
営
業
員
の
社

会
的
地
位
な
ど
の
国
情
の
違
い
が
あ
る
と
考
え

ら
れ
ま
す
。

し
か
し
、
最
近
、
日
本
で
も
、「
雇
わ
れ
な

い
生
き
方
」
を
模
索
す
る
動
き
や
、
団
塊
世
代

人
材
の
有
効
活
用
な
ど
が
求
め
ら
れ
る
中
で
、

独
立
自
営
の
セ
ー
ル
ス
レ
ッ
プ
に
対
す
る
注
目

度
は
増
し
て
い
ま
す
。
ま
た
、
流
通
の
短
縮

化
・
多
様
化
、
営
業
の
プ
ロ
フ
ェ
ッ
シ
ョ
ナ
ル

化
等
の
「
販
売
革
新
」
の
観
点
か
ら
も
関
心
を

集
め
て
い
ま
す
。
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２
■
セ
ー
ル
ス
レ
ッ
プ
の
基
本
的
な
仕
組
み

販
売
代
行
（
販
促
企
画
も
行
な
う
場
合
が
あ

る
）、
営
業
派
遣
等
と
混
同
さ
れ
る
こ
と
が
多

い
の
で
、
セ
ー
ル
ス
レ
ッ
プ
の
本
来
の
定
義
と

仕
組
み
を
も
う
少
し
詳
し
く
説
明
し
ま
す
。

セ
ー
ル
ス
レ
ッ
プ
と
の
契
約
は
、
業
務
委
託

契
約
に
な
り
ま
す
。
契
約
内
容
と
し
て
は
、
専

売
権
の
あ
る
販
売
テ
リ
ト
リ
ー
、
販
売
額
に
応

じ
た
手
数
料
体
系
、
商
品
の
配
送
・
代
金
回
収

に
は
関
与
し
な
い
、
競
合
し
な
い
商
品
の
併
売

は
可
能
等
の
セ
ー
ル
ス
レ
ッ
プ
の
基
本
条
件

（
定
義
）
が
示
さ
れ
て
い
ま
す
。
な
お
、
図
表

１
は
、
セ
ー
ル
ス
レ
ッ
プ
に
よ
る
販
売
シ
ス
テ

ム
の
概
要
を
表
わ
し
て
い
ま
す
。

３
■
特
長
は
「
三
方
得
」
の
考
え
方

セ
ー
ル
ス
レ
ッ
プ
に
よ
る
販
売
シ
ス
テ
ム
の

特
長
は
、
メ
ー
カ
ー
等
（
売
り
手
）
・
顧
客

（
買
い
手
）
・
セ
ー
ル
ス
レ
ッ
プ
（
仲
介
者
）

の
三
者
が
、
そ
れ
ぞ
れ
に
利
益
を
得
る
「
三
方

得
」
の
考
え
方
に
あ
り
ま
す
〈
図
表
２
〉。

①
メ
ー
カ
ー
等
（
売
り
手
）
に
と
っ
て
の
利
点

・
全
国
各
地
で
地
元
顧
客
と
密
接
な
関
係
を
有

す
る
人
を
セ
ー
ル
ス
レ
ッ
プ
に
任
命
す
れ
ば
、

販
売
効
率
が
上
が
る
。

・
自
社
で
営
業
員
を
養
成
す
る
場
合
に
比
べ
、

早
期
に
営
業
体
制
を
構
築
で
き
る
。

・
手
数
料
制
で
地
方
拠
点
も
不
要
な
の
で
、
営

業
固
定
費
負
担
を
軽
減
で
き
る
。

・
セ
ー
ル
ス
レ
ッ
プ
は
、
自
社
の
営
業
員
と
同

様
に
、
販
売
方
針
に
忠
実
に
営
業
活
動
を
展

開
し
て
く
れ
る
。

②
顧
客
（
買
い
手
）
に
と
っ
て
の
利
点

・
実
質
的
に
は
メ
ー
カ
ー
直
販
と
同
様
の
販
売

チ
ャ
ン
ネ
ル
形
態
に
な
る
た
め
、

問
屋
等
経
由
よ
り
安
い
価
格
で
商

品
を
仕
入
れ
る
こ
と
が
で
き
る
。

・
顧
客
は
地
元
市
場
・
業
界
動
向
に

精
通
し
た
セ
ー
ル
ス
レ
ッ
プ
か
ら

有
益
な
情
報
を
入
手
で
き
、
効
果

的
な
販
売
戦
略
等
を
立
て
る
こ
と

が
で
き
る
。

③
セ
ー
ル
ス
レ
ッ
プ
（
仲
介
者
）

に
と
っ
て
の
利
点

・
成
果
に
見
合
っ
た
収
入
を
得
る
こ

と
が
で
き
、
高
収
入
も
期
待
で
き

る
。

・
独
立
自
営
業
で
あ
る
た
め
、
自
分

の
裁
量
で
自
由
に
仕
事
が
で
き
、
57 JPN MANAGEMENT 2006.05-06
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会
社
や
組
織
に
縛
ら
れ
な
い
。

・
転
勤
の
心
配
が
な
く
地
元
に
根
付
い
た
生
活

が
で
き
、
在
宅
勤
務
も
可
能
に
な
る
。

・
年
齢
に
関
係
な
く
仕
事
が
続
け
ら
れ
、
特
に

定
年
が
な
い
。

・
商
品
を
仕
入
れ
た
り
保
管
し
た
り
す
る
責
任

を
負
わ
な
い
た
め
、
初
期
資
金
や
運
転
資
金

が
わ
ず
か
で
済
む
。

４
■
セ
ー
ル
ス
レ
ッ
プ
に
関
す
る
最
近
の
動

向

日
本
で
は
認
知
度
の
低
か
っ
た
セ
ー
ル
ス
レ

ッ
プ
で
す
が
、
最
近
で
は
、
経
済
産
業
省
に
よ

る
普
及
推
進
の
動
き
、
セ
ー
ル
ス
レ
ッ
プ
協
同

組
合
の
設
立
、
セ
ー
ル
ス
レ
ッ
プ
資
格
認
定
の

ガ
イ
ド
ラ
イ
ン
づ
く
り
、
セ
ー
ル
ス
レ
ッ
プ
会

社
（
営
業
代
行
ビ
ジ
ネ
ス
）
の
設
立
等
の
動
き

が
活
発
化
し
て
お
り
、
セ
ー
ル
ス
レ
ッ
プ
普
及

拡
大
の
基
盤
が
整
備
さ
れ
つ
つ
あ
り
ま
す
〈
図

表
３
〉。

セ
ー
ル
ス
レ
ッ
プ
活
用
の
た
め
の

成
功
ポ
イ
ン
ト

国
内
で
の
セ
ー
ル
ス
レ
ッ
プ
活
用
の
事
例
か

ら
得
ら
れ
た
教
訓
（
成
功
ポ
イ
ン
ト
）
と
し
て

は
、
次
の
１
〜
６
の
よ
う
な
こ
と
が
挙
げ
ら
れ

ま
す
。

１
■
商
品
力
・
マ
ー
ケ
テ
ィ
ン
グ
戦
略
の
重

要
性
を
理
解
す
る

も
の
づ
く
り
は
得
意
だ
が
販
路
を
持
た
な
い

中
小
企
業
が
、
セ
ー
ル
ス
レ
ッ
プ
の
支
援
を
求

め
る
と
い
う
の
は
、
最
も
よ
く
あ
る
ケ
ー
ス
で

す
。
し
か
し
、
う
ま
く
い
か
な
い
場
合
が
目
立

ち
ま
す
。
こ
れ
は
、「
こ
の
よ
う
な
商
品
が
た

ま
た
ま
で
き
た
の
で
、な
ん
と
か
売
れ
な
い
か
」

と
い
う
程
度
の
安
易
な
販
売
姿
勢
が
原
因
で
す
。

そ
こ
に
は
、
マ
ー
ケ
テ
ィ
ン
グ
発
想
や
販
売

戦
略
が
全
く
あ
り
ま
せ
ん
。
な
か
に
は
、
一
目

見
た
だ
け
で
売
れ
そ
う
に
な
い
商
品
す
ら
あ
り

ま
す
。

販
売
戦
略
を
主
体
的
に
考
え
る
の
は
委
託
側

の
メ
ー
カ
ー
等
の
役
割
で
す
。
セ
ー
ル
ス
レ
ッ

プ
の
役
割
は
、
そ
の
方
針
に
従
っ
て
営
業
す
る
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こ
と
で
す
。
こ
の
基
本
分
担
が
理
解
で
き
て
い

な
い
と
う
ま
く
い
き
ま
せ
ん
。

２
■
「
三
方
得
」
を
尊
重
す
る

セ
ー
ル
ス
レ
ッ
プ
に
よ
る
販
売
シ
ス
テ
ム
の

特
長
は
、
メ
ー
カ
ー
等
・
顧
客
・
セ
ー
ル
ス
レ

ッ
プ
の
三
者
が
共
に
利
益
を
得
る
「
三
方
得
」

の
考
え
方
に
あ
る
と
説
明
し
ま
し
た
。
し
か
し
、

こ
の
考
え
方
を
十
分
理
解
せ
ず
、
自
己
の
利
益

に
し
か
目
が
向
か
な
い
メ
ー
カ
ー
等（
売
り
手
）

も
存
在
し
ま
す
。

す
な
わ
ち
、「
セ
ー
ル
ス
レ
ッ
プ
は
営
業
固

定
費
負
担
軽
減
の
道
具
に
過
ぎ
な
い
」
と
い
う

単
純
発
想
で
す
。「
流
通
経
路
を
短
縮
し
て
、

生
の
顧
客
情
報
を
収
集
し
、
さ
ら
に
よ
い
商
品

を
生
み
出
し
て
い
く
」
と
い
う
マ
ー
ケ
テ
ィ
ン

グ
活
動
を
充
実
さ
せ
る
手
段
で
あ
る
こ
と
を
認

識
し
、
三
方
得
を
実
現
し
な
い
と
、
こ
の
仕
組

み
は
長
続
き
し
ま
せ
ん
。

３
■
売
上
成
果
を
す
ぐ
に
求
め
過
ぎ
な
い

「
セ
ー
ル
ス
レ
ッ
プ
は
、
営
業
の
プ
ロ
だ
か
ら

頼
め
ば
す
ぐ
売
れ
る
」
と
い
う
誤
解
も
よ
く
あ

り
ま
す
。

商
品
が
売
れ
る
ま
で
に
は
種
ま
き
的
な
時
間

が
必
要
で
す
。
商
品
特
性
に
よ
っ
て
、
そ
の
期

間
は
ま
ち
ま
ち
で
す
。
確
か
に
見
極
め
は
難
し

い
と
こ
ろ
で
す
が
、
す
ぐ
に
成
果
が
出
な
い
か

ら
と
い
っ
て
、
セ
ー
ル
ス
レ
ッ
プ
は
ダ
メ
だ
と

結
論
付
け
る
の
で
は
な
く
、
現
状
を
よ
く
分
析

し
て
か
ら
評
価
す
る
こ
と
が
重
要
で
す
。

４
■
説
明
を
要
す
る
高
単
価
商
品
が
ベ
ス
ト

マ
ッ
チ

セ
ー
ル
ス
レ
ッ
プ
が
扱
う
の
に
最
も
適
し
た

商
品
は
、
商
品
説
明
・
実
演
等
を
要
す
る
高
単

価
商
品
で
す
。
低
単
価
で
大
量
販
売
さ
れ
る
商

品
の
扱
い
に
つ
い
て
は
、
広
域
流
通
網
を
備
え

た
問
屋
や
代
理
店
に
分
が
あ
り
ま
す
。
ま
た
、

セ
ー
ル
ス
レ
ッ
プ
の
受
け
取
る
手
数
料
を
考
慮

し
た
場
合
、
低
単
価
の
も
の
は
労
働
対
価
的
に

見
合
わ
な
い
可
能
性
が
大
き
く
な
り
ま
す
。

一
方
、
ネ
ッ
ト
通
販
等
が
新
た
な
販
売
チ
ャ

ン
ネ
ル
と
し
て
普
及
す
る
中
で
、
セ
ー
ル
ス
レ

ッ
プ
の
よ
う
な
人
的
販
売
の
強
み
は
、「
顧
客

と
直
接
対
面
し
て
、
き
め
細
か
い
提
案
説
明
や

実
演
が
で
き
る
こ
と
」
で
す
。

た
だ
し
、
こ
う
し
た
商
品
特
性
を
十
分
に
備

え
て
い
な
い
商
品
で
も
、
例
え
ば
、
人
脈
や
地

縁
が
販
売
の
キ
ー
フ
ァ
ク
タ
ー
に
な
る
場
合
な

ど
は
、
セ
ー
ル
ス
レ
ッ
プ
の
活
用
余
地
は
大
き

い
と
考
え
ら
れ
ま
す
。

５
■
新
規
事
業
・
新
商
品
の
販
売
チ
ャ
ン
ネ

ル
に
最
適

セ
ー
ル
ス
レ
ッ
プ
に
よ
る
販
売
シ
ス
テ
ム
の

導
入
パ
タ
ー
ン
に
は
、
大
き
く
分
け
て
、「
既

存
商
品
の
販
売
チ
ャ
ン
ネ
ル
変
更
」
と
「
新
商

品
の
新
販
売
チ
ャ
ン
ネ
ル
開
発
」
の
２
つ
が
あ

り
ま
す
。

前
者
は
、「
流
通
革
新
」
と
し
て
の
意
義
は

大
き
い
と
思
い
ま
す
が
、
既
存
チ
ャ
ン
ネ
ル
と

の
軋
轢
が
想
定
さ
れ
る
の
で
導
入
の
難
易
度
は

高
く
な
り
ま
す
。
後
者
は
、
既
存
の
し
が
ら
み

が
な
い
分
、
導
入
は
容
易
に
な
り
ま
す
。

し
た
が
っ
て
、
特
に
新
規
事
業
・
新
商
品
に

対
応
し
た
販
売
チ
ャ
ン
ネ
ル
と
し
て
セ
ー
ル
ス

レ
ッ
プ
は
有
効
で
あ
る
と
考
え
ら
れ
ま
す
。

６
■
管
理
体
制
・
支
援
体
制
面
で
の
配
慮
が

必
要

セ
ー
ル
ス
レ
ッ
プ
に
対
す
る
管
理
体
制
・
支

援
体
制
面
で
の
配
慮
が
足
り
な
い
場
合
も
、
こ

の
仕
組
み
は
成
立
し
ま
せ
ん
。

例
え
ば
、
手
数
料
に
つ
い
て
は
、
原
則
は
完

全
歩
合
制
で
す
が
、
す
ぐ
に
売
り
上
げ
が
上
が

る
見
込
み
が
な
い
場
合
は
、
期
間
限
定
で
固
定

給
要
素
を
取
り
入
れ
る
工
夫
も
必
要
に
な
り
ま

す
。
ま
た
、
商
品
知
識
習
得
の
た
め
の
研
修
の

定
期
開
催
や
広
告
宣
伝
等
の
販
促
支
援
な
ど
も

重
要
で
す
。
セ
ー
ル
ス
レ
ッ
プ
は
独
立
自
営
業

な
の
で
、
そ
の
商
品
販
売
に
よ
っ
て
、
相
応
の

手
数
料
収
入
を
得
て
生
計
が
立
つ
こ
と
を
何
よ

り
も
重
視
し
て
い
る
か
ら
で
す
。
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セ
ー
ル
ス
レ
ッ
プ
の

導
入
方
法

１
■
自
前
で
構
築
導
入
す
る
ケ
ー
ス

「
セ
ー
ル
ス
レ
ッ
プ
の
仕
組
み
に
よ
る
本
格
的

な
販
売
革
新
に
取
り
組
み
た
い
」「
多
少
時
間

が
か
か
っ
て
も
、
自
ら
セ
ー
ル
ス
レ
ッ
プ
に
関

す
る
ノ
ウ
ハ
ウ
蓄
積
を
図
り
な
が
ら
、
自
社
流

の
販
売
シ
ス
テ
ム
と
し
て
作
り
込
み
、
販
売
チ

ャ
ン
ネ
ル
の
差
別
化
を
狙
い
た
い
」。
こ
の
よ

う
な
ケ
ー
ス
で
あ
れ
ば
、
次
の
手
順
で
セ
ー
ル

ス
レ
ッ
プ
の
仕
組
み
を
自
前
で
構
築
導
入
す
る

方
法
が
考
え
ら
れ
ま
す
。

①
セ
ー
ル
ス
レ
ッ
プ
の
仕
組
み
の
基
本
骨
子
を

作
成

②
①
に
基
づ
い
て
セ
ー
ル
ス
レ
ッ
プ
契
約
書
を

作
成

③
人
材
募
集
計
画
策
定
（
人
数
・
予
算
・
募
集

媒
体
・
時
期
等
）

④
応
募
者
説
明
会
用
資
料
作
成
（
会
社
概
要
・

商
品
説
明
・
セ
ー
ル
ス
レ
ッ
プ
説
明
等
）

⑤
人
材
募
集
面
接
用
評
価
シ
ー
ト
の
作
成

⑥
セ
ー
ル
ス
・
マ
ニ
ュ
ア
ル
お
よ
び
管
理
マ
ニ

ュ
ア
ル
の
作
成

⑦
応
募
者
説
明
会
・
面
接
の
実
施

⑧
セ
ー
ル
ス
レ
ッ
プ
と
の
契
約
締
結

⑨
セ
ー
ル
ス
レ
ッ
プ
に
対
す
る
研
修
実
施

⑩
セ
ー
ル
ス
レ
ッ
プ
に
よ
る
営
業
活
動
開
始

な
お
、
社
内
の
既
存
人
材
の
中
か
ら
希
望
者

を
セ
ー
ル
ス
レ
ッ
プ
に
任
命
す
る
場
合
は
、
外

部
人
材
募
集
に
関
す
る
準
備
事
項
が
不
要
に
な

り
ま
す
。

営
業
活
動
開
始
以
降
は
、
実
践
を
積
み
重
ね

る
中
で
、
必
要
に
応
じ
て
仕
組
み
（
マ
ニ
ュ
ア

ル
等
）
を
修
正
し
、
完
成
度
を
高
め
て
い
き
ま

す
。
導
入
に
あ
た
っ
て
、「
セ
ー
ル
ス
レ
ッ
プ

に
関
す
る
知
見
が
不
足
し
て
い
る
の
で
自
社
だ

け
で
は
不
安
が
あ
る
」
と
い
う
場
合
は
、
外
部

の
専
門
家
（
コ
ン
サ
ル
タ
ン
ト
）
に
よ
る
支
援

を
受
け
な
が
ら
導
入
に
取
り
組
む
方
法
も
あ
り

ま
す
。
①
か
ら
⑩
ま
で
に
要
す
る
期
間
は
最
短

で
６
カ
月
程
度
で
す
。

２
■
営
業
代
行
会
社
に
委
託
す
る
ケ
ー
ス

「
自
前
で
構
築
導
入
す
る
時
間
的
・
体
制
的
余

裕
が
な
い
」「
と
り
あ
え
ず
試
行
し
て
様
子
を

見
た
い
」。
こ
の
よ
う
な
場
合
は
、
す
で
に
営

業
人
材
や
営
業
ノ
ウ
ハ
ウ
を
抱
え
て
い
る
営
業

代
行
会
社
に
委
託
す
る
方
法
も
あ
り
ま
す
。

た
だ
し
、
こ
の
場
合
で
も
、
前
述
の
セ
ー
ル

ス
レ
ッ
プ
活
用
の
た
め
の
成
功
ポ
イ
ン
ト
は
そ

の
ま
ま
当
て
は
ま
り
ま
す
。
委
託
す
る
側
が
主

体
性
を
持
た
ず
、
た
だ
丸
投
げ
的
に
営
業
を
委

託
す
る
の
で
は
、
期
待
す
る
成
果
は
得
ら
れ
ま

せ
ん
。
む
し
ろ
、「
営
業
代
行
会
社
と
一
緒
に

な
っ
て
、
自
社
流
の
セ
ー
ル
ス
レ
ッ
プ
の
仕
組

み
を
創
造
す
る
ん
だ
」
と
い
う
く
ら
い
の
意
気

込
み
が
ほ
し
い
と
こ
ろ
で
す
。

ち
な
み
に
、
営
業
代
行
会
社
の
例
と
し
て
は
、

㈱
セ
ー
ル
ス
フ
ォ
ー
ス
や
㈱
東
京
営
業
部
な
ど

が
あ
り
ま
す
。
ま
た
、
中
小
企
業
と
セ
ー
ル
ス

レ
ッ
プ
の
お
見
合
い
の
場
と
し
て
、
セ
ー
ル
ス

レ
ッ
プ
マ
ッ
チ
ン
グ
会
の
よ
う
な
催
事
が
行
な

わ
れ
る
こ
と
も
あ
る
の
で
、
開
催
情
報
を
収
集

し
て
利
用
す
る
方
法
も
あ
り
ま
す
。
図
表
４
と

し
て
、
関
係
団
体
・
企
業
の
連
絡
先
を
挙
げ
て

お
き
ま
す
。
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図表4　関係団体と営業代行会社の例�

団体・企業名�

JSR�
セールスレップ�
協同組合�

東京都北区�
（東京事務所）�
http://www.e-rep.jp

東京都千代田区�
http://www.�
salesforce-inc.co.jp

東京都港区�
http://tokyo-si.com

（株）�
セールスフォース�

（株）東京営業部�

所　在　地� 備　考�

セールスレップと企業を
結び、バックアップオフィ
ス事業を行なう組織団体�

「セールスレップ事業」お
よび「営業アウトソーシン
グ事業」を展開�

地方企業の首都圏展開
における営業アウトソー
シング事業等�

３

JPN-05-06-P56-60  06.7.21 6:29 PM  ページ 60 (1,1)


